ENTRADA DA MOSTRA

1. Visite o site enteroneshow.org e faca o seu registro on-line no sistema. Se vocé ja fem
uma conta on-line ndo ha necessidade de se registrar novamente,

2. Clique em "Criar entrada" e inicie o processo de entrada. O novo sistema de entrada
de linha é projetado para vocé criar varias entradas ao mesmo tempo. Vocé pode
adicionar ou alterar os seus frabalhos a qualguer momento durante o processo. Todas
as entradas devem ser inscritas on-line.

3. E necessario enviar os arquivos em JPEGs para os frabalhos impressos e arquivos de
video (se aplicavel).

4. Forma de pagamento. Depois de completar o processo de pagamento vocé ndo
serd capaz de editar as suas entradas.

5. Imprimir todos os formuldrios necessarios. Certifique-se que todos os formuldrios de
enfrada estdo anexados as pecas adequadamente. Seu pagamento, CCO ficha de
homologac¢do e os contatos do cliente devem ser incluidos em seu pacote de entrada.
6. Inscricdes internacionais devem prever e pagar o desembaraco alfandegdrio para os
Estados Unidos.

7. Todos os participantes receberdo a notificacdo por e-mail qguando as entradas forem
recebidas e processadas. Os trabalhos ndo serdo processados até que toda a arte for
recebida e o pagamento processado.

Enviar pacotes para chegar antes ou até 12 de fevereiro de 2010 para:
The One Club for Art & Copy

21 East 26th Street

5th Floor

Nova York, NY 10010

A atencdo de The One Show, One Show Design e One Show Interactive

ENTRADAS INTERNACIONAIS

Por favor, anexar separado traducdes em Inglés para todas as pecas impressas
internacionais e fambém entrar com a traducdo para o espaco disponibilizado on-line.
AnuUncios em linguas esfrangeiras exigem legendas em Inglés.

ELEGIBILIDADE E NOVAS REGRAS

Todo o trabalho deve ser publicado ou exibido pela primeira vez entre 1 de janeiro de
2009 e 8 de fevereiro de 2010. Publicacdo significa que o andncio apareceu em uma
forma de comunicacdo de massa exposta a um publico consideravel. Trabalhos
produzidos em nome da The One Club ou One Show ndo sdo elegiveis. As candidaturas



devem ser apresentadas por qualquer profissional do setor,

Para manter a elegibilidade, todas as entradas devem ser apresentadas com a
aprovacdo assinada pelo responsdvel da empresa. O responsavel deve verificar se
todos os trabalhos inscritos sdo auténticos, aprovado pelo cliente, foi ou é veiculado na
midia e estd dentro do espirito das regras. Um contato do cliente, com ndmero de
telefone e e-mail, fambém deve ser apresentado em cada entrada.

Toda a documentacdo necessaria serd gerada automaticamente afravés do nosso
sistema on-line e deve ser apresentado juntamente com seus pacotes de entrada. The
One Club reserva o direito de desqualificar participacdes apresentadas sem papelada
adequada da verificagcdo da criacdo do andncio.

NOTIFICACAO FINALISTA

Os finalistas serdo noftificados por e-mail na segunda-feira, 12 abril de 2010. Todos os
finalistas devem confirmar os seus créditos on-line. A todos os finalistas serdo solicitados o
envio das imagens digitais de alta resolucdo para a publicacdo no anudrio do One
Show e submeter uma copia adicional do trabalho para a exposicdo itinerante. Todos
os finalistas sdo obrigados a enviar um comprovante de publicacdo ou data de

exibicdo por volta de 23 de Abril de 2010 (sexta-feira).

TAXAS DE INSCRICAO

Antes de completar as suas entradas, por favor, certifique-se de seu trabalho é elegivel.
As taxas de inscricdo ndo sdo reembolsdveis. O sistema online calcula
automaticamente as suas taxas de entrada de acordo com a tabela abaixo. Vocé
pode imprimir suas faturas quando suas transacdes estiverem finalizadas.

ONE SHOW
CATEGORIAS IMPRESSAS
Individual ........... $300,00

Campanha ........... $500,00

FORA DE CASA
Individual ........... $300,00



Campanha ........... $500,00

RADIO
Individual ........... $300,00
Campanha ........... $500,00

CATEGORIAS DE TELEVISAO E VIDEO
Individual ........... $400,00
Campanha ........... $550,00

MULTIMIDIA
Inovacdo em Propaganda & Marketing Individual ... ... ... ... ... ... $450,00

Inovacdo em Propaganda & Campanha de Marketing ... ... ... ... $550,00

Publicidade Experimental ... ... ... .. oo v v i e ves e e e $550,00

Campanha Integrada ... ... ... .. o oo ve e e e w2 $700,00

ONE SHOW DESIGN

Individual Freelance ...................... $100,00 *
Campanha Freelance................ $150,00 *
INAIVIAUA ..vvvvvviiiiiii, $200,00
CampPanNnd .o, $250,00
Broadcast Design Individual ............. $300,00
Broadcast Design Campanha ........... $350,00

* visite www.enteroneshow.org para os requerimentos especiais.
ONE SHOW INTERATIVO

Individual ........... $300,00
Campanha ........... $350,00

BRANDING INTEGRATED - MARCA INTEGRADA

Campanha ........... $700,00



FORMAS DE PAGAMENTO

1. Cheques - TODOS OS CHEQUES DEVEM SER EM DOLARES AMERICANOS, PODENDO SER
DESCONTADOS EM UM BANCO DO ESTADOS UNIDOS.

2. Pagamento on-line - AMEX, MC e VISA sdo aceitos pelo One Show. The One Club
aceita pagamento com cartdo de crédito online via VeriSign Secure Online.

3. Offline cartdo de crédito - O sistema de inscricdo on-line gera automaticamente um
formulario, que deve ser impresso, para essa forma de pagamento. Preencha-o com as
suas informacdes de pagamento e incluia-o no seu pacote.,

3. Transferéncia eletrénica - inscricdes internacionais (fora dos EUA) podem efetuar o
pagamento via fransferéncia bancdaria. Entre em contato com The One Club no e-mail;
payment@oneclub.org ou ligue para 1-212-979-1900 e nds mandaremos um fax com os
detalhes da conta bancaria.

JURIDICA

Todas as entradas passam a ser propriedade do The One Club for Art & Copy, Inc., e
ndo serdo devolvidas. O One Club exigird prova de publicacdo de todas as entradas. O
One Club tem o direito de solicitar prova adicional de publicacdo e / ou data de ar
para ser apresentado no prazo de 15 dias.

O participante também concede permissdo para o The One Club mostrar, copiar ou
reproduzir as entradas, quantas vezes o The One Club considerar adequadas. The One
Club se reserva ao direito de disponibilizar, para fins educativos e de referéncia,
incluindo a publicacdo eletrdonica, todo o material que entrou no One Show. Caso uma
rede, felevisdo local ou estacdo de radio concordar em levar ao ar um noficidrio ou
qualquer outro programa relacionado ao One Show, o participante deve concorda em
obter quaisquer permissdes que se facam necessdrias € a absorver os custos de
autorizacdo de veiculagcdo de imagem ou outfros custos residuais incorridos pela
inclusd@o do seu trabalho no programa.

Todas as inscricdes estdo sujeitas as regras do One Show conforme declarado nesta
Chamada para Inscricdo. As decisdes dos juizes sobre todas as questdes durante o
julgamento, incluindo qualificacdes e categorias, sdo definitivas. Depois de julgados,
todas as disputas serdo decididas pelo The One Club Board of Directors - Conselho



Administrativo. The One Club se reserva ao direito de desqualificar os trabalhos
plagiados ou fraudulentos.

FESTIVAL ONE SHOW 2010

O Festival One Show 2010 serd realizado entre 10 a 14 de Maio, em Nova York, com o
Festival regressando ao Alice Tully Hall no Lincoln Center. SGo quatro premiacdes: One
Show, One Show Design, One Show Interactive e One Show College Competition - o
Festival atrai milhares de criativos, clientes, designers e estudantes de todo o mundo.

THE ONE SHOW

The One Show, a importante premiacdo internacional de publicidade, define o padrdo
da indUstria publicitaria criativa na midia impressa, televisdo, radio, outdoor, marketing
inovador, marca intfegrada e conteldo de marca. Cada ano, os trabalhos sdo julgados
por um jari intfernacional de premiados diretores de arte, redatores e diretores de
criacdo. Todos os finalistas serdo publicados no livro anual de 2010, "The One Show:
Advertising Best Print, Radio e TV."

CATEGORIAS

1. Jornal

(A) Pagina inteira ou pedaco - Individual

(B) Pagina inteira ou pedaco - Campanha

2. Revista

- Suplementos deve ser inserido aqui

- Um suplemento completo &€ o mesmo que um anuncio individual

(A) Cor: pagina inteira ou pedaco - Individual

(B) Cor: pagina inteira ou pedaoco - Campanha

3. Espaco Pequeno Impresso



- Inclui jornal e revista

- Menos de uma pdagina para revistas, ¥4 de jornal

(A) preto e branco ou colorida - Individual

(B) a preto e branco ou cor - Campanha

4, Outdoor

- Inclui outdoors fradicionais, trénsito, mobilidrio urbano, outdoor e anudncios de
quiosques eletrénicos.

(A) Individual

(B) Campanha

5. Comércio

(A) Pagina inteira ou espalhado - Individual

(B) Pagina inteira ou espalhado - Campanha

6. Collateral
(A) Posteres, P.O.P e In-Store - Individuall

(B) P&steres P.O.P. e In-Store - Campanha

(C) Promocado (Agéncias de criacdo de trabalho para os individuos)

(D) Auto-promocdo
Servico PUblico / Politico / Educacional

Servico Publico se aplica a qualquer trabalho produzido em nome de uma causa para
uma organiza¢cdo sem fins lucrativos ou ONG, independentemente de os produtores do
frabalho foram compensados monetariomente. Esta categoria inclui publicidade
educativa.

7. Servico Publico / Politico



(A) Jornal ou Revista - Individuall

(B) Jornal ou Revista - Campanha

(C) Outdoor e Pésteres - Individual

(D) Outdoor e Pésteres - Campanha

(E) Collateral (Folhetos e Mala Direta) - Individual

(F) Collateral (Folhetos e Mala Direta) - Campanha

Servico Pdblico / Radio

(G) Individual

(©) Campanha

Servico PUblico / Televisdo

(O Individual

) Campanha

8. Radio

(A) Individual

(B) Campanha

Televisdo e Video

9. Televisdo

(A) acabo de 30 segundos - Individual

(B) acabo de 30 segundos - Campanha

(C) :30/:25 - Individual



(D) :30/:25 - Campanha
(E) :20 e menos - Individual

(F) :20 e menos - Campanha

(G) Campanhas com anudncios de diferentes duracodes (; 15 /: 30 /: 60) (por exemplo,

uma campanha com um anuncio de 30 segundos e dois andncios de 15 segundos).

Entradas nesta categoria ndo podem ser inscritas em qualgquer outra categoria.

(H) Orcamento menor a $80.000 - Individual

() Orcamento menor a $80.000 - Campanha

10. Propaganda de Cinema

(A) Individual

(B) Campanha

11. Non-Broadcast

- Publicidade que ndo foi ao ar na rede ou televisdo por cabo.

- Inclui Internet, agéncias, in-store, estadios, etc

(A) Inddividual

(B) Campanha

12. Branded Content

- Inclui cabo, cinema, Intfernet e ambientais

(A) Individual

(B) Campanha

13. Inovacdo em Publicidade



- Esta categoria pode incluir os clientes sem fins lucrativos.

- Inclui frabalho inovador feito em um meio tradicional, como jornais, televisdo e radio.
(A) Individual

(B) Campanha

14. Publicidade Experimental (Nova categoria)

Diz respeito a qualquer trabalho em que é dada a oportunidade ao consumidor de
criar uma experiéncia Unica e pessoal com um produto ou servico. Isso inclui eventos
relacionados com alguma marca e competicoes.

(A) Individual

15. Marca Integrada

- Deve consistir em 6-10 pecas com um minimo de 3 midias diferentes.

- Inclui trabalhos feitos para clientes sem fins lucrativos.

(A) Marca Integrada Campanha

ONE SHOW INTERATIVO

1) Websites & Microsites - Somente Individual

A. Jogos Branded

- Jogos baseados em torno de uma idenfidade de marca e imagem.

B. Bens Consumiveis

- Mercadorias com uma vida Uutil de menos de 3 anos. Inclui produtos domésticos,
produtos eletrénicos pessoais, vestuario, calcado, alimentacdo, efc

C. Site Corporativo

D) Arte - Design Interativo
- A sensacdo estética e usabilidade de um site

E) Arte - Tipografia



- A concepcdo e organizacdo do tipo, rostos, tamanho do ponto, o comprimento de
linha e espacamento entre caracteres.

F) Arte - Design de Som

G. Bens Duraveis

- Mercadorias com uma vida Util de 3 anos ou mais. Inclui automdveis, mobilidrio,
eletfrodomésticos, equipamento de negdcios, efc

H. E-Commerce (comercio eletrbnico)

- Aplicativos para Welbsite ou celular cujo objetivo principal é processar as fransacoes
monetarias.

l. Servico Publico / Sem lucro

-Trabalho produzido em nome de uma causa para uma organizacdo sem fins lucrativos
ou ONG, independentemente se os produtores do trabalho foram compensados
monetariamente. Esta categoria inclui publicidade educativa.

J. Promocdo pessodal

- Aplicacdo para celular ou para Website criada por agéncias ou individuos para se
promover,

K. Servicos

- Inclui os produtos ndo tangiveis, tais como noticias, conselho, opinido, opinides,
consultoria, etc

L. Redes Sociais / Comunidade

- Aplicacdo para sites ou celulares criada para reunir uma comunidade de pessoas por
via eletrénica.

2) Aplicacodes para celular / SITES - Somente individual.

A) Realidade Aumentada
- A fusdo de um ambiente de mundo real com imagens geradas por computador.



B) Branded Jogos

C) Bens de Consumo

D) Welbsite Corporativos

E) Bens Duraveis

F) Servico Pdblico / Sem fins lucrativos

G) E-Commerce

H) Auto-Promocdo

) Servicos

J) Redes Sociais / Comunidade

3) Propaganda Interativa - individual ou campanha

A) Realidade Aumentada

B, C) Banners - Espaco fixado

- As inscricdes devem ser contfidas dentro das frontfeiras fixas e ndo podem ir para além
deste espaco.

D, E) Banners - DinGmicos

- Banners Rollover e que se expandem em um clique, rich media banners, pop-ups,

intersticiais, arranha-céu de dudio e video, etc

F. G) Ambiental / Experimental
- Inclui as instalacdes, eventos e competicdes.

H, ) Outros Midias Interativas
- Inclui midia offline, como jogos, aplicativos e quiosque ou meios de comunicagcdo que

NAo se encaixa em nenhuma outra categoria

J. K) Servico Publico / Sem fins lucrativos



L, M) Auto-promocdo

4) ONLINE Filmes e Videos - individual ou campanha
A, B) Eventos & Webcasts

C. D) Formas curtas
- Narrativa ou peca informativa com trés minutos ou menos

E, F) Forma alongada ou Série
- A narrativa ou peca informativa com mais de trés minutos de duracado.

G, H) Servico Pudblico
- Eventos, videos ou conftelddo de marca dedicada ao bem puldblico seja para uma
instituicdo de caridade, sem fins lucrativos ou ONG.

I, J) Auto-Promocdo

K, L) Video Remixes / Mashups
- Trabalho derivado da combinagcdo e modificacdo de texto digital existente, graficos,
dudio, video ou animagado.

5. Integrated Branding - Marca Integrada
A) 360 °
- Campanhas contendo 3-10 pecas combinando midia online e tradicionais.

B) Online
- Campanhas contendo 3-10 pecas que se estendem por varios meios de comunicacdo
online.

ONE SHOW DESIGN

Em 2010, One Show Design comemora seus 10 anos honrando a exceléncia em design
grafico. One Show Design fem o prazer de anunciar a adicdo de uma taxa reduzida
para designers graficos freenlance*. Freenlancers entrardo na competicdo com uma
taxa reduzida. One Show Design também incluiu a categoria de "Tipografia em Design",
para premiar a antiga fradicdo da tipografia.

* visite o site www.enteroneshow.org para as inscricoes especiais.

1. Branding



(A) Relatério Anual
(B) Livreto / Brochura
(C) Logo / Trademark Design - Apenas individuall

2. ldentidade Corporativa

- Cartdes de visita, papéis timbrados, envelopes, etc
(A) Individual

(B) Campanha

3. Design de Embalagem
(A) Individual
(B) Campanha

4, Desenho Industrial
(A) Individual
(B) Campanha

5. Colateral Design

(A) Posteres - Individual

(B) Cartazes - Campanha

(C) P.O.P. e In-Store - Individual

(D) P.O.P. e In-Store - Campanha

(E) Promocdo (Agéncias que criam trabalhos para individuos) - Individual
(F) Auto-promocdo - Apenas individual

6. Design Espacial

Concepcdo dos espacos interiores e exteriores. Os painéis devem ser inseridos na
categoria Outdoor.

(A) Individual

(B) Campanha

7. Outdoor

- Inclui outdoors tradicionais, fransito, mobiliério urbano, outdoor e andncios de
quiosques eletrénicos.

(A) Individual

(B) Campanha

8. Design de publicacdo
(A) Design de Livro
(B) Design de Revista



9. Correio Direto

- publicidade ou pecas promocionais enviados por correio, incluindo trabalhos em 3-D
(A) Individual

(B) Campanha

10. Broadcast Design - Nota: ndo sdo validas para freelance

- ldentificacdo de Rede, tipografia, interstitials, videos de musica, o projeto de
fransmissdo, o conteddo de marca, etc

(A) Individual

(B) Campanha

11. Servico Publico / Sem fins lucrativos / Educacional

Servico PuUblico se aplica a qualquer trabalho produzido, emn nome de uma causa, para
uma organizagdo sem fins lucrativos ou ONG, independentemente se os produtores do
frabalho foram compensados financeiramente. Esta categoria inclui publicidade
educativa.

(A) Posters - Individuais

(B) Cartazes - Campanha

(C) Collateral - Individual (E-mail diretos, brochura / folhetos, marketing de guerrilha)
(D) Collateral - Campanha

12. Tipografia em Design

- 56 impresso

(A) Individual
(B) Campanha



